



















































































































































































































































香水本体 基本価値 感 記号的価値 美
香 （香り） 覚 （可視化できる） 的
価 価










































































































































































































































































































































































































































28）Veblen, T. （1989）, The Theory of Leisure Class : An Economic Study on the Evolution of  Institutions, The Macmillan 
Company.（高哲夫訳（1998）『有閑階級の理論』筑摩書房（ちくま学芸文庫））。 
29）G・マクラッケン，小池和子訳（1990）『文化と消費とシンボルと』勁草書房。



















41）North, J. （2006）, Perfume Cologne & Scent Bottles, A Schiffer Book for Collector, p.126. 
参考文献・資料
Dove, R. （2010）, The Essence of Perfume, Black Dog Publishing. （新間美也監修，富岡由美・沢田博訳（2010）『フォト
グラフィー香水の歴史』原書房）。
Lefkowith, C. M..（1994）, The Art of Perfume, Thames & Hudson.
North, J. （2006）, Perfume Cologne & Scent Bottles, A Schiffer Book for Collectors.
Sagan, F. & G. Hanoteau （1973）, Il Des Parfums, Jean Dullis Editeur. （鷲見洋一訳（1984）『香水』新潮社）。


















松竹編集部（2009）『COCO AVANT CHANEL パンフレット』久栄社。
http://www.lalique-museum.com/museum/guide/index.html（箱根ラリック美術館ホームページ）。
『COCO AVANT CHANEL 』2009年（フランス映画）。
 （2011年11月25日掲載決定）
香水の持つブランド価値についての一考察─本体のブランドを超える価値とは何か─
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